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KOMUNIKACNI STRATEGIE AIP na obdobi 2024-2026

Komunika¢ni strategie byla vytvorena v rdmci ESF projektu , Profesionalizace advokacni
prace AIP“ (reg. ¢. CZ.03.02.02/00/22_039/0001370) za podpory externiho konzultanta
v pribéhu prvniho pololeti roku 2024. Probéhlo 5 spole¢nych pracovnich konzultaci.
Komunikacni strategie je v souladu s cili vytyCenymi Strategickym pldnem AIP na obdob{
2024-2026, s vyhledem do 2028.
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Zaméreni a vychodiska komunikacni strategie

Aliance pro individualizovanou podporu (AIP) je zastiesujici neziskova organizace hajici
prava a zajmy lidi s postiZzenim a jejich pecujicich. Prosazuje, aby lidé se zavaznym
postiZenim ¢i onemocnénim a jejich pecujici méli zajisténou podporu podle svych potireb
v prirozeném prostredi. Propojuje na 50 rodicovskych spolki, pacientskych organizaci,
poskytovatelli socidlnich sluzeb i jinych stieSnich organizaci. Vénuje se advokacni praci,
ve které usiluje o systémové zmény zejména v socialni a zdravotni oblasti. Bojuje za lepsi
koordinaci péce, spravedlivé posuzovani potieb a dostupné komunitni sluzby.

Predmétem komunikac¢ni strategie AIP je efektivnéjsi vyuzivani komunikace
k budovani znacky i napliiovani strategickych cili (viz strategie organizace). V ramci
komunikac¢ni strategie jsou stanoveny cilové skupiny, komunikacni cile, indikatory
a zpusob vyhodnocovani, vybrané nastroje v komunika¢nim mixu a plan komunikace.

Strategii organizace je vyuzivat komunikaci zejména pro oblasti advokacie, proto jsou

nejdtlezitéjsi cilovou skupinou decision makers (politici, vysoci ufednici veiejné spravy).
Diilezitou oblasti je pak komunikace se ¢lenskymi organizacemi, ve smyslu komunikacni
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[Sem zadejte text.]

strategii ji ale povaZujeme spise za interni druh komunikace; jakkoliv se ji i externi
komunikace dotyka a je tieba zohlednovat, Ze externi komunikace se odrazi i u ¢leni.
Treti cilovou skupinou je odbornd verejnost, ke které je nutné dlouhodobé komunikovat,
aby systémova zména méla podporu i mezi lidmi, kterych se dotkne v jejich kazdodenni

praci. Sirsi vefejnost je spiSe pfedmétem fundraisingové strategie.
Unikatni prodejni argument

AIP je hlas riznych uzivatelskych skupin socidlnich a zdravotnich sluzeb, ktery je
zastreSen desitkami organizaci.
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